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1zu33 | ARNO Design | atelier 522 | Atelier Markgraph | atelier oï-sa |  

Atelier Seitz | blocher partners | bottega + ehrhardt architekten | 

BRAUNWAGNER | Bruce B. corporate communication | Bureau  

Hindermann | cadosch & zimmermann | design hoch drei | D’art Design 

Gruppe | Departement Architecture d’Intérieur / HEAD – Genève | 

DFROST | DIIIP | Dobas | einsagentur Schäuble | FRAMEWORK |  

GROSSE8 | HEY-SIGN | Hochschule Düsseldorf Peter Behrens School  

of Arts | hw.design | Kauffmann Theilig & Partner | kleinoffice | 

KraussMaffei Technologies | Lakrits | meierei Innenarchitektur I Design |  

MIKS | MILLA & PARTNER | MOJA Design | MUTABOR | pulsmacher | 

raumkontor Innenarchitektur | raumwerk | SCHMIDHUBER | sons |  

Studio Bachmannkern | sophie green interior architecture | Stefan Zwicky 

Architekt BSA / SIA | stijlinstituut amsterdam | tisch13 | TULP Design |  

Uniplan | VOSS+FISCHER | Walbert-Schmitz | Wecause

xxxxx  xxxxx

€ 88,00 (D)  US $ 109.00

M
e

s
s

e
d

e
s

ig
n

 J
a

h
rb

u
c

h
  

  
T

R
A

D
E

 F
A

IR
 D

E
S

IG
N

 A
N

N
U

A
L

  
2

0
2

0
/2

1 
  

2 0 2 0 / 2 1

T R A D E 
FA I R
D E S I G N 
A N N U A L

M e s s e d e s i g n  J a h r b u c h



Mit den Begriffen Offenheit, Begeg-
nung sowie Vernetzung von Men-
schen, Dienstleistungen und Ideen 
lässt sich das Standkonzept perfekt 
beschreiben. Eine radiale, durchläs-
sige und mehrdimensionale Struktur 
macht den Messestand einzigartig. 
Dank der Kombination von neutralen 
Materialien, zeitgenössischen Geo-
metrien, Technologien sowie grünen 
Elementen gibt der Stand das kreative 
Potenzial der Retail-Design-Welt frei. 

 The terms openness, encounter 
as well as connecting people, services 
and ideas describe the stand concept 
perfectly. A radial, transparent and 
multidimensional structure makes the 
booth unique. Thanks to the combina-
tion of neutral materials, contempora-
ry geometry, technologies and green 
elements the stand releases the creative 
potential of the retail design world.

3 REASONS WHY THIS STAND IS SPECIAL

PARTICIPATIVE AND SHAREABLE1 3 4 
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Dobas AG, Lucerne 
umdasch Store Makers Management GmbH, Amstetten
EuroShop 2020, Dusseldorf
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Dobas AG, Lucerne 
umdasch Store Makers Management GmbH, Amstetten
EuroShop 2020, Dusseldorf

Size 918 m2 | Exhibitor umdasch Store Makers Management GmbH, 

Amstetten | Photos Jens Pfisterer, Stuttgart; umdasch Store Makers 

Management GmbH, Amstetten | Archi tecture / Design Dobas AG, 

Lucerne | Construction b+s exhibitions 

Welche Themen den Handel im 
Februar 2020 beschäftigt hat-
ten, konnten Besuchende der 

EuroShop unter anderem auch auf dem Stand von umdasch Store Makers live 
erleben: Auf 918 Quadratmetern präsentierte das Ladenbau-Unternehmen neue 
Perspektiven für den Retail der Zukunft. Hierfür wurde der Auftritt von den Krea-
tivschaffenden von Dobas in vier Themenbereiche gegliedert, die zugleich die 
vier Geschäftsfelder von umdasch darstellten: „Lifestyle“, „Premium“, „Food“ 
und „Digital“. In einem ganzheitlichen Rundgang konnten die Messegäste so 
durch eine Vielzahl an Branchen wandeln und dank diverser (multimedialer) Sta-
tionen zahlreiche Möglichkeiten für gewinnbringende Maßnahmen am Point of 
Sale kennenlernen. Im Zentrum des Auftritts symbolisierte eine Bar schließlich 
den Ort, an dem sich Menschen und (Unternehmens-)Werte begegnen und neue 
Ideen entstehen können – wobei Dobas das vernetzte Denken, das für erfolg-
reiche Retail-Konzepte gefordert ist, in ein Netz aus blauen Seilen übersetzte, 
das omnipräsent über den Köpfen der Gäste schwebte. Visitors to 
the EuroShop could experience some of the topics which concerned the retail 
trade in February 2020 at first hand on the stand of umdasch Store Makers: On 
918 square metres, the shopfitters presented new prospects for the retail of the 
future. To achieve this, the creative talents from Dobas divided the stand into four 
themed areas, each representing one of the most important fields of business 
that umdasch offers: “Lifestyle”, “Premium”, “Food” and “Digital”. On the 
tour round the whole stand, fairgoers could wander through many different 
sectors and at various (multimedia) stations discover countless possibilities for 
integrating profit-making measures at the point of sale. A bar located at the 
centre of the booth symbolised the place where people and (corporate) values 
meet and where new ideas can evolve. To capture the networked mindset that 
is needed for successful retail concepts, Dobas created a network of blue ropes 
suspended dominantly above the heads of the guests.
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